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“El coche eléctrico no es rentable ahora”

ANDY PFEIFFENBERGER. VICEPRESIDENTE DE LEXUS EUROPA/ £l directivo cree que el paso logico de la industrnia es seguir
desarrollando los vehiculos hibridos con la posibilidad de que se puedan recargar en laredeléctrica.

AMarAmon Madnd

Andy Poiffenberger, vicepre-
sidonte de Lexus en Europa,
croa que niohay receras mdm-
cas para hacer frene ala crisis
dol moror. La clave, como en
ANEETIONSS TRCO SIS, AUTue
fueran de menor magninid, es
reducir costes y aprovechar ol
crecimiento que dan ios e
vos modelos. “Cuando @ on-
fremias a una siackon tan di-
ficil, tenes que reducir al ma-
Kimeo s gasws ajustando la
produccion ala demanda pa-
ra eliminar stocks. Al mismo
dempo, hay gue cenmrarse o
convertr jos msevos coches
£n ms ingresos. Fero no hay
milagros. Hay que mabajar
durc™,

Lexus explotars fa lorada
de sus dos grandes noveda-
des: el hibrido RX<500, que
rodure s1s omisiones de did-
xido de carbonoe (C02)a 148
gramos, {192 gramos en o an-

“Los descuentos no
benefician ni ala
industria ni al cliente
ya que destruyen el
valor de los coches™

rerior modelo), v el 15 2500
{la variante descapoazble de
pspo midolo).

Aunque Lexus no tiene
ningin chjerivo de ventas pa-
T3 CSTe eeTCicio — a8 Imposk
ble dar cifras, pues s gueda
mios 1a proxima semana, las
cambiarizmes"—, Ploiffenber-
merreconoce que han perdido
cuoraen el primer orimesme y
gueseradificil no ceder erre
no en lo que resm del ejorck
cio, Lexus mamiculd un 42%
mienos de aumomoviles en Eu-
ropaenal primer wimestore de
espe ano, hasta 5.000 unida-
dies (un 38% menos en Espz
fia, hasta 444 unidades). *Con
1a llegads del nuevo RX, po-
dremos lachar para cambiar
esratendencia”.

El ejecutivo cree gue en
2009 10 52 Producics una re-
cuperacion del mercadoy que
gsra solo llegara en 2010 “Fs-
pana ¥ Reno Unido, los pri
METOs PaiSes o enimar en re-
cesion el ano pasado, seran los
primeros on mejorar”,

Con su nuevo odowermeno
habrido, Levus, I filkal de hujo
de Toyora, conrimiz lideran-
do el desarroflo de esta tocno-

Andy Preiffenberger, weepresidente de Lexss Europs.

logia (mes de sus cinco mode-
los ofrecen este tpo de moto-
res). Pfeiffenberger cree que
los hibridos (gue combinan
un motor comvencional con
uno elécirico) son “el paso

mis logico de k2 ndustria en
ol desarroflodo vehiulos mas
eficientes y el siguiente seran
los hibridos enchufables a la
rod”. Por esta raeon, mira con
pscopricismo los planes de

oros fabricantes por desarmo-
llar coches cien por cien eléc-
ricos. “Enme 1995 y 1998, hu-
bo muchos planes sobre los
eléctricos. Nosmres tambien
investigamos ¥ aprendimos
mucho de ese sistema. Todo
250 1o hemos aplicado en
nuesros automovilos hibri-
dos. Nocreo que acoro plaio
ol modelo elécrrico sea la ros-
puesta indusmial a las necosi-
dades de los clienzes. Tampo-
co s rentable. Los costwes de
lashamorias v delz infraesmuc-
T s mey slevadosT,

Descuentos
El gecutivo rechaza que los
descuentos sean 13 solucion
para hacer frente a ia rece-
sin. “La etisis puade levar a
langar oferas naoy agactvas
paraviender mas: Pero esgo no
thone sentido si quicres tener
unz estrategia estable. Los
descuentos no son beenos ni
para la indusmia ni para fos
clientes 8 bargo plao, porgue
dosmuyven el valor ressdual del
auomovil. Lo mejor es ofro-
cor un precioescable”.

Para comphicar mas las co-
515, ol primer ejecucivo de Le-

aus on Europa tene que lidiar
com o] alza del yen fremee af
eura, o que encarece ol pro-
cio de'sus coches. que so pro-
ducen wodos en Japin. “Is un
problens muy dna[;&a.ﬁﬂ-
e un impacto claro en los vo-
lumenes, lo gue afecta a los
concesionarios v a su viabili-
dad. Podemos absorber paro
del alza del yen, pero cuando
la subida es muy fuere, como
ahora, wenemos que sfustar
los pracios de los mmomovk

Aunguoe los ejecutivas dol
mogor evitan Rablar de fum-
ros modelos para no dar ven-
1aja a fos rivales, Pleiffenber-
T s¢ aventura a dar algunas
pistas: 51 miras al mercado
del hujo, ef sezmento pequeno
{ile los compactos, como of
Auedi A7) es une de los que
mis ha crocido, 251 guono ha-
riamos bien nuesero rabajo
simo lo analig dramos”.

“La recuperacion no
llegara hasta 2010 y
el mercado espaiiol
sera uno de los
primeros en notarlo™



